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SOSTENIBILITA
LA SFIDA DEI TESSUTI

Diventare «verdi» é il trend piti forte che attraversa I'industria

Ma ¢ un fattore complesso che impatta su tutti i processi

Il questo impone una domanda: le aziende possono farcela?

di Giusi Ferré

Eil momento della verita, mentre

crescono le inquietudini interna-
zionali. Quando esplodono industrie
ritenute solidissime e la societa ripen-
sa la proprie consuetudini, i modi nei
quali é abituata a scegliere e a utilizzare
quello che ha scelto, sperimentando
opportunita e idee che ridefiniscono il
concetto stesso di valore. Come spiega
Ercole Botto Poala, presidente di Mila-
no Unica, il salone del tessile alto di
gamma, «ricercare il valore non € pit
un esercizio privato. I diventato sociale
evirale e siriferisce a interessi condivi-
si, a bisogni e desideri nati da intuizio-
ni sorprendenti in grado di effettuarne
i collegamenti. Sta a noi trovare il pun-
to di incontro tra status sociale e una
proposta precisa di valore».

Per Botto Poala la risposta consiste
nell'incontro tra innovazione digitale e
sostenibilita, alla quale ha dedicato il
convegno «La creativita puo essere so-
stenibile?» che si terra a Milano il 15 ot-
tobre con la relazione introduttiva di
Claudia D’Arpizio, partner di Ba-
in&Company. Riflettere sulla sosteni-
bilita dell'intero processo € la sfida in-
tellettuale sulla quale misurarsi, per-
ché non si tratta di una semplice op-
portunita ma di temi su cui il mercato
operera una nuova selezione.

«Manoi oggiabbiamo I'obbligo di fare
emergere la complessita del sistema —
commenta Botto Poala —. La sosteni-
bilitd comporta, infatti, tracciabilita e
trasparenza, in un contesto che possia-

mo definire epocale perché cambia
completamente il modo di pensare di-
ventando il fulcro di ogni progetto e
mutamento. Potremmo chiederci se la
sostenibilita € sostenibile dall'indu-
stria tessile, ed € una domanda alla
quale cerchiamo di rispondere con il
Progetto Sostenibilita che Milano Uni-
ca ha lanciato nel 2017».

Partecipazione

Gianel 2018, aluglio, la partecipazione
delle aziende era triplicata, salendo a
123 con 750 campioni di prodotti espo-
sti. Mentre quest'anno le imprese sono
cresciute del 22%, a oltre 150, presen-
tando 1.004 campioni (+40%) nell’alle-
stimento riservato. Per la prima volta
per catalogare i prodotti sono state in-
serite due nuove categorie, Evergreen
per quelli che hanno continuita nel
tempo, e Fancy Green, per quelli creati-
vi e innovativi. Massimo Mosiello, che
é direttore generale di Milano Inica fin
dalla prima edizione, aggiunge un dato
che conferma la capacita del settore di
stare al passo con I'evoluzione cultura-
le, tecnologica e sociale. «Ai visitatori
dell'area Sostenibilita, viene offerta la
possibilita di richiedere la scheda tec-
nica, corredata da foto e indicazioni
con la composizione e le relative certi-
ficazioni degli oltre 1.000 campioni
esposti dalle 152 aziende partecipanti.
E sono stati 9.280 i prodotti richiesti».
Ora, come hainsegnato 'esperienza di
questi ultimi anni, durante le recessio-
ni i vari marchi del lusso conquistano
mercato perché innovano e investono

MilanoUnica

Via Alberto Riva Villasanta, 3 - 20145 Milano, Italy _ ph. +39 02 66101105 _ info@milanounica.it



milanounica.it

inricerche e sviluppo, essendo la crea-
tivita illoro valore aggiunto. Perla filie-
ra del tessile-abbigliamento, che attra-
verso accordi di sistema € interessata a
far dialogare ancora di pili monte e val-
le della filiera, «si tratta di scelte com-
plicate —riflette Ercole Botto Poala—.
Proviamo a pensare che cosa significa
trasformare gli scarti di tessuto, che
per ragioni di risparmio cerchiamo di

ridurre al minimo possibile, ma che Al vertice
comunque esistono, in rifiuti, il cui Ercole Botto Poala,
smaltimento diventa poi a carico della  Presidente di Milano
comunita. Per questo definire in modo Unica, il salone del

compiuto la sostenibilita spetta anche  tessile dialtagamma,e
ai legislatori, ma intanto le aziende de- @mministratore delegato
vono prepararsi per sostenere le certifi- del gruppo Reda
cazioni. Quanti litri d'acqua consumo?
Quanti ne posso recuperare? Come
posso calcolare I'impatto del prodotto?
Tutti ¢ci muoviamo in modo confuso, in
attesa diun quadrolegislativo comune,
almeno per aree omogenee».
Mai grandi cambiamenti nella societa
derivano da maggior benessere, e han-
no generato mutamenti nella produ-
zione.
Secondo uno studio di McKinsey tra il
2000 e il 2014 la produzione di abiti &
decuplicata e il numero di quelli acqui-
stati dal consumatore medio € cresciu-
to del 6o%. Grazie ai prezzi bassi del
Fast Fashion, il consumatore € invo-
gliato all'acquisto continuo che riduce
il ciclo divitadi unabito circalametadi
quello analizzato 15 anni fa. «Bisogne-
rebbe invece i ridurre i consumi—dice
Botto Poala che cita appunto questa ri-
cerca — ma il Fast Fashion sembrava
unabuona idea, tanto che lo chiamava-
mo il lusso accessibile. E adesso, che
cosa facciamo?».
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