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Prepariamo le Pmi alla prova sostenibilita

Marta Casadei

a sostenibilita € un
temasempre pit1 im-
<< portantenelle agen-
de delle aziende del

tessile-moda. Cisono obiettivi giaa
portatadelleimprese, comelaridu-
zione degli sprechi, finalita pit di-
stanti che hanno la funzione di sti-
molo, comeil raggiungimento del-
Iimpatto zero. Il nostro compito &
quello di ispirare le aziende, spin-
gerle ariflettere sul tema anche dal
punto divista della creativita». Sela
sostenibilita ¢ il tema del momento
per chisioccupa dimoda (e non so-
1o), Ercole Botto Poala, presidente di
Milano Unica eimprenditore dilun-
go corsonel settore con Reda, siad-
dentranel discorso per metternein
luceitemi pitisignificativi. Come gli
obiettivi a portata di mano e quelli
pitiaspirazionali, appunto. Maan-
cheleintersezionitra sostenibilita
edimensione creativa. A questo te-
ma sara dedicato il momento di pre-
sentazione delle tendenze tessili per
laprimavera-estate 2021, organiz-
zato come di consueto da Milano
Unica per offrire ai propri espositori
unaserie di spunti interessanti sulla
base deiquali “costruire” leloro col-
lezioni di tessuti.

Guardare avanti e indispensabile,
anche perché ¢ solo di recente che
Iapprocciosostenibile ha comincia-
to ad avere un ritorno economi-
co:«Finoaquestannosi e trattato di
uno sforzo senza effetti positivi dal
punto divistaeconomico, se non sul
pianodelmarketing. Da quest’anno,
invece, complice una trasformazio-
nedel consumatore finale, che oggi
ésempre pitiattento a cosa consuma
e preferisce acquistare un prodotto
sostenibile, abbiamo cominciato a
ricevere e proprierichieste dalmer-
cato». Se oggi cio che leaziende del
valle della filiera vogliono «sono so-
prattuttoiprodottisostenibili,come
itessutirealizzati con fibrericiclate
omateriali naturali fair trade. Miau-
guro che nel futuro I'attenzione si
spostidal prodotto al processo, per-
ché é nel processo che si “sente”
I'impatto ambientale».

Botto Poala si sofferma sull’im-

portanza dellamisurazione dell’im-
pattoambientale, un temasu cui sta
spingendo l'intero sistema moda: «
Utilizzare deglistrumenti scientifici
permisurarel’impatto delle produ-
zioni e dei prodotti sull’ambiente &
fondamentale per dueragioni:daun
lato élabase dallaqualel'azienda de-
ve partire per migliorare; dall’altro e
il mercato a voler vedere i numeri».

Muoversi entro i paletti imposti
dallalegge nazionale, infatti, secon-
do Botto Poala ogginon basta: «Da
quel punto di vista siamo tutti “so-
stenibili”. Malerichieste del merca-
tovanno velocielalegislazione na-
zionale non riesce a stare al passo
con i tempi .L’Unione Europea ha
datoindicazioni che speriamositra-
sformino quanto prima in vere e
proprieregole», dice.

In questo contesto anche Milano
Unica -lacui prossima edizione ¢ in
calendario dal 4 al 6 febbraio 2020
alla fieradi Rho-Milano, con unase-
zione dedicata proprio ai tessuti e
agli accessori sostenibili - giocaun
ruoloimportante: «Ilnostro compi-
toequello di“educare”inostri espo-
sitori, tracuicisono grandiaziende
gidall’avanguardia ma anche piccole
emedieimprese, stimolarle eaiutar-
le nel processo di evoluzione».

LA FIERA

Verso la trentesima edizione
Milano Unica tornaalla Fiera di
Rho il prossimo febbraio, e
precisamente dal 4 al 6, quando
verranno presentate le collezioni
per la primavera-estate 2021.
Sitratta dell’appuntamento di
riferimento per le aziende
internazionali della moda, alla
ricerca di tessuti e accessori (dalle
zip ai bottoni). L’edizione estiva,
invece, si tiene nel mese di luglio.

All'estero

Milano Unica ha un presidio
estero di grande importanza: il
salone di Shanghai che si tiene
due volte 'anno,amarzo e a
settembre.

L’ultima edizione in ordine
cronologico, la sedicesima, si &
tenuta dal 25 al 27 settembre
nell’lambito di Intertextile e ha

visto la partecipazione di 47
aziende (+12% rispetto all
edizione di settembre 2018) ha
riscosso l'interesse dei buyer
provenienti dalla Cina e da altri
Paesi, in particolare Giappone e
Australia, oltre a Emirati Arabi e
Stati Uniti.
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